PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

Sintese do Projeto Pedagogico de Curso - PPC

CRIATIVIDADE COM PROPOSITO,
COMUNICACAO OQUE TRANSFORMA.
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PUBLICIDADE
E PROPAGANDA

Codigo e-MEC: 64937

Formacao: Bacharelado

Modalidade: Presencial

Regime: Seriado Semestral

NuUumero de vagas anuais: 50 vagas anuais

Turno: Noturno (com possibilidade de aulas aos sabados)
Carga horaria: 2700 horas (incluso 300h ACC)

Carga horaria maxima: 3105 horas (15%)

Periodo de integralizagcao do curso: 8 semestres
Periodo de integralizagcao maxima: 12 semestres
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NO MEC NO ENADE ENADE SC DA REGIAO SUL DO BRASIL

ENADE

Maior IDD do Brasil (indice que avalia o valor agregado do ingresso a conclusao da graduacao)

PREMIACOES IMPORTANTES:

Expocom 2026 (Nacional) - Design Grafico de Identidade

Expocom 2026 (Sul) - Producao Audiovisual para Midias Digitais
Expocom 2025 - Melhor Gestao na Web

Primeiro Lugar 2024 (Nacional) - Monografia Prémio Ricardo Ramos
Menc¢dao Honrosa 2023 - Monografia Prémio Ricardo Ramos - APP
Expocom 2022 (Nacional) - Melhor Fotografia Publicitaria
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A publicidade acontece em varias frentes: agéncias, assessorias,
estudios de criacdo, branding, produtoras, veiculos de midia,
graficas, eventos e também em empresas que tém marketing
estruturado. Esses modelos, somados a possibilidade de trabalhar
por conta prépria, formam os principais campos de atuacao do
publicitario.

A tecnologia digital e a inteligéncia artificial ampliaram o papel
estrategico da publicidade, exigindo criatividade e dominio de novas
ferramentas para conquistar a aten¢do do publico. A comunicagao
digital € hoje o principal eixo da formacao, especialmente depois de
2020, quando a transformacao digital e o consumo online ganharam
forca definitiva.

Além do caminho tradicional, o curso busca formar pessoas
independentes e empreendedoras que possam atuar em formatos
diferenciados, incluindo projetos proprios, culturais, cientificos, e até
atuar em outros paises.
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NOSSOS PROFES

O corpo docente de Publicidade da Unochapecé é formado por professores
que atuam na sala de aula e no mercado ao mesmo tempo.

Sao pesquisadores, criativos e profissionais em exercicio, que trazem cases
reais, tendéncias e desafios atuais para o centro do aprendizado.

Mais do que teoria, vocé tera contato com o que realmente acontece no dia a
dia da comunicacao. E o melhor: a equipe esta em constante atualizacao,
garantindo que sua formacao seja alinhada com as transformacdes do setor.
O resultado? Aulas dinamicas, aprendizado pratico e uma preparac¢do solida
para vocé criar, empreender e fazer a diferenca.

Venha construir sua trajetoria com quem entende do assunto
e vive a profissao na pratica.

TITULACAO DOS PROFES FORMACAO SUPERIOR

MESTRES COMUNICACAO*

DOUTORES AFINS

* Publicidade, Jornalismo e Cinema
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PERFIL DO EGRESSO

Trés competéncias gerais orientam a formacgao e se desdobram na matriz curricular de
forma integrada e processual, sendo construidas por diferentes unidades curriculares.

e Analisar criticamente contextos socioculturais e histodricos ligados a
comunicacao social, para interpretar, selecionar e usar tecnologias de informacao e
comunicacao de forma consciente, éetica, inclusiva e com respeito as diferentes
perspectivas da sociedade.

 Criar mensagens publicitarias articulando repertodrios da pratica profissional,
combinando diferentes linguagens, técnicas, estéticas e imaginarios nas interacdes
entre instituicdes, marcas e consumidores. Sempre com uma abordagem diferenciada
e socialmente responsavel.

 Planejar e gerir estratégias de comunicacao ao analisar cenarios, tendéncias e
situacoes-problema de clientes e seus publicos, com o objetivo de posicionar
marcas e escolher técnicas de publicizagao e ativacao de ideias que atendam aos
interesses de forma sustentavel, inovadora e empreendedora.

A partir destas competéncias gerais que sustentam a organizac¢ao didatico-pedagogica do
curso de Publicidade e Propaganda, nascem as competéncias especificas, que ajudam a

localizar nos componentes curriculares os conhecimentos atitudinais (Saber Ser) e as
habilidades (Saber Fazer).




COMPETENCIAS
ESPECIFICAS
DO EGRESSO

Temos seis grupos de competéncias: funcao
social e ética, inovac¢do tecnologica, teoria e
pratica integrada, producdo criativa de midia,
uso de dados para decisao e modelos de
negocios diferenciados.

O que vocé aprendera te prepara para criar,
planejar e comunicar de forma responsavel,
com impacto real.


https://docs.google.com/document/d/1aKz1LeKADqHIVJa4gBrMmUlC107XXYEz4nV5j62UYxM/edit?usp=sharing
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GRUPO 1> VISAO E GRUPO 2 : INOVACAO
FUNCAO SOCIAL TECNOLOGICA E KNOWLEDGE
DA PUBLICIDADE NO CAMPO DA COMUNICACAO

e Assimilar a funcao social da publicidade e e Reconhecer conceitos e impactos das inovagdes e
propaganda e sua capacidade de transformacao convergéncias tecnologicas relevantes para a
da realidade, entendendo as relacdes Comunicac¢do Social.
econdmicas, mercadoldgicas, tecnologicas, e Dominar as linguagens e tecnologias (visual, sonora,
sociais, culturais, politicas, simbdlicas e regionais verbal e suas interacdes) para orientar, planejar, criar
da atuacao. e avaliar materiais publicitarios.

e Medir o impacto social: considerar diversidade e Investigar temas atuais da comunicacao, estudos de
(género, raca/etnia, orientacdo sexual, classe, comunicacao e midias para subsidiar decisdes.

deficiéncia, longevidade) e manter um
posicionamento ético-humanistico nas relacdes
comunicativas.

e Participar ativamente na sociedade com foco em
sustentabilidade, cidadania, responsabilidade
socioambiental e internacionalizagao para
solucbes de problemas complexos.
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GRUPO % : PRODUCAO DE

GRUPO'35 TEORIA,
COMUNICACAO E MIDIA

PRATICA E INTEGRACAD
DE SABERES

e Relacionar teorias e processos comunicacionais e Produzir mensagens publicitarias em midias
com as praticas de Publicidade e Propaganda. analogicas e digitais, buscando equilibrio entre

e Relacionar conhecimentos, pensamentos e viabilidade, interesses de anunciantes/marcas e
discursos para criar novas relacdes simbolicas. consumidores.

e Diagnosticar problemas e processos de e Aplicar técnicas e metodologias de projeto na
comunicacao em todas as dimensdes: analise, construcao de mensagens publicitarias.
planejamento, criacdo, produgao, programacao, e Criar mensagens considerando as especificidades de
distribuicdo e gestao. cada midia, experimentando e inovando no uso das

linguagens da comunicacdo publicitaria.
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GRUPO 5: DADOS,
DECISAOQ E
POSICIONAMENTO

e Pesquisar e analisar dados e informacdes para
subsidiar decisdes de projetos e a¢des de
comunicacao.

e Produzir e gerenciar estrategias de
posicionamento de marcas, interpretando
consumidores, cenarios e situacdes-problema.

e Planejar estratégias de comunicacao, com foco
em posicionamento de marcas e selecao de
técnicas para publicizacao e ativacdo de ideias.

GRUPO 6: NEGOCIOS,
ECONOMIA CRIATIVA E
ETICA NAS RELACOES

e Inovar promovendo modelos de negocios para
agenciamentos comunicacionais no contexto da
Economia Criativa e desenvolvimento regional.

e Negociar com transparéncia e habilidade de ouvir,
cultivando relacdes profissionais pautadas na empatia
e na alteridade.
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RIAMOS> MENSAGENS CRIATIVAS, PLANEJAMOS
ESTRATEGIAS, ANALISAMOS DADOS E ATUAMOS
COM ETICA. QUER ENTENDER COMO A
COMUNICACAO PODE MUDAR 0 MUNDOQ?




A CHAPECO

MATRIZ
CURRICULAR

A matriz curricular foi estruturada em 2700 horas, distribuidas em oito semestres letivos, sendo 120
horas de Trabalho de Conclusao de Curso, 270 horas de curricularizacao da extensao distribuida por
componentes e 300 horas de Atividades Curriculares Complementares.

A nossa formagao em Publicidade conecta conhecimento ético-humanistico, fundamentos de
comunicacao e técnicas especificas da area. Tudo desenhado para que vocé entenda o mundo, crie
mensagens impactantes e planeje a¢bes que facam a diferenca.

Pensando em facilitar a leitura para quem esta comec¢ando, organizamos a formac¢ao em trés subeixos —
Critico, Criativo e Estrategico — dentro de dois grandes eixos (Geral e Especifico). Ao longo dos quatro
anos, vocé desenvolve de forma integrada:

. olha o contexto, estuda teorias da comunicacao e tendéncias atuais.
e Criativo: transforma ideias em mensagens unicas, combinando linguagens e estilos.
» [Estrategico: planeja, analisa dados e posiciona marcas com responsabilidade.




MATRIZ
CURRICULAR

Essa abordagem equilibrada prepara vocé para atuar em diferentes ambientes — desde agéncias até
empresas com areas de marketing — com ética, visao de futuro e espirito empreendedor. Alem disso,
a formacdo valoriza as relacdes locais e regionais, conectando teoria, pratica e inovacao.

Outro diferencial: os componentes de natureza ABEx se destacam porque estimulam o
protagonismo estudantil, o pensamento inovador e o estreitamento de lacos com o mercado de
trabalho. Eles promovem a integracao entre hard skills (conhecimentos técnicos) e soft skills
(competéncias humanas), preparando vocé para os desafios reais da carreira.

A proposta ABEX coloca a resolucao de problemas complexos como eixo central do curriculo, levando
a pratica cientifica para dentro da sala de aula. Ou seja, vocé aprende fazendo: teoria aplicada,
projetos reais e aprendizados que fazem sentido fora da universidade. Assim, as suas habilidades
crescem de forma significativa porque vocé vé o conhecimento em acdo e constata o impacto do que
aprende no mundo do trabalho.

m




300h

340h

380h

Formacao Geral em Comunicacao e Etico-Humanistica

INTRODUCAO A
CRIAGAO VISUAL

FUNDAMENTO
DE FOTOGRAFIA

40h

60h

Criativo

Formacao Especifica em Publicidade e Propaganda

PENSAMENTO
CRIATIVO EM
PUBLICIDADE E
PROPAGANDA

DIRECAO
DE ARTE

REDAGCAO.
PUBLICITARIA

CRIACAO
PUBLICITARIA
AUDIOVISUAL

FOTOGRAFIA
PUBLICITARIA

60h

80h

80h

80h

ABEX - ATENDIMENTO
80h  ECAMPANHA
PUBLICITARIA 80h

BUNO

CHAPECO



Formacao Geral em Comunicacao e Etico-Humanistica

Criativo

PRODUCAO DE
CONTEUDO
SONORO

340h  INTERPRETRACAO 40h

E ARGUMENTACAO

- . -

300h

STORYTELLING
200p,  DIREITOS TRANSMIDIA
HUMANOS E 40h
CIDADANIA EAD

60h

Formacao Especifica em Publicidade e Propaganda

ABEX - PESQUISA
E INTELIGENCIA  80h
DE MERCADO

: -

40h

ABEX - COMUNICACAO
OMNICHANNELE g5
PROMOCAO DE

VENDAS
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Criativo

Formacao Geral em Comunicacao e Etico-Humanistica Formacao Especifica em Publicidade e Propaganda

7 ELETIVA | 40h
240h
7 ELETIVA II 40h
500h
CARGA HORARIA FORMACAO EIXOS
TOTAL 2700H POR EIXOS POR ENFASES

ADE E
AGANDA

3%

ICACAO

* Atividade Curricular Complementar * Atividadle Curricular Complementar CRITICO  CRIATIVO ESTRATEGICO W CHAPECO



Estagio é aprendizado na pratica, desde o primeiro
semestre. Vocé vivencia o mercado de verdade, com
supervisao qualificada, enquanto constroi
experiéncia e curriculo antes mesmo de se formar.

1. CONEXAO COM O MERCADO

2. REMUNERACAO

3. TEORIA NA PRATICA

4. HABILIDADES PROFISSIONAIS
5. INOVACAO

6. VISAO SOCIAL

7. POSTURA ETICA

ESTAGIOS NAO

OBRIGATORIOS E
REMUNERADOS

Aproximacado direta com empresas e oportunidades futuras.

Bolsa-auxilio desde o comeco da jornada.
Aplicacdo do que vocé aprende em situagdes reais.

Desenvolve comunicacdo, criatividade, gestao e trabalho em equipe.

Criacao de soluc¢Oes criativas para desafios reais.

Amplia a compreensao do impacto da profissdo na sociedade.,

Vivéncia de principios que orientam a conduta profissional.




TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO

O TCC sera desenvolvido a partir de um componente curricular especifico, com carga horaria de 120 horas,
divididas em duas etapas:

e Etapa (l): desenvolvimento do projeto de pesquisa - 7. periodo;

e Etapa (ll): elaboracao do relatério da pesquisa - 8. periodo.

Em ambas as fases, o trabalho sera orientado por um docente do curso e avaliado por uma banca composta
por professores e/ou profissionais da area.

Curso PP Uno ja ganhou dois prémios nacionais de monografia - Premio Ricardo Ramos, da APP Brasil

2023 - MENCAO DE HONRA

Segundo colocado no 2024 - VENCEDORA

Concurso Universitario de Concurso Universitario de
Trabalho de Conclusao de Trabalho de Conclusao de Curso
Curso "Ricardo Ramos", APP Brasil em Sao Paulo.

promovido pela APP Brasil
em Sao Paulo.
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https://www.instagram.com/appbrasil/
https://www.instagram.com/appbrasil/
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ATIVIDADE CURRICULAR COMPLEMENTAR

Atividades Curriculares Complementares (ACCs) ajudam a flexibilizar o curriculo
obrigatorio, aproximar o aluno da realidade social e profissional, incentivar o
aprofundamento tematico e a interdisciplinaridade, além de promover a conexado entre a
universidade e a sociedade nos eixos de Ensino, Pesquisa e Extensao. No curso, a carga
horaria para ACCs é de 300 horas, distribuidas entre atividades variadas.

e Flexibilizam o curriculo
e |ncentivam estudo de tematicas
e Conectam o Ensino,

Pesquisa e Extensao.




A CHAPECO

ACCS: CONECTANDO TEORIA A PRATICA

e Projetos e extensao: cursos/oficinas, voluntariado e servi¢os comunitarios.
e Praticas: monitoria, estagios ndao obrigatorios, empresa junior, viagens e visitas técnicas.
e Eventos: participacdo, organizacao e bancas de TCC/disserta¢cbes/teses.
e Pesquisa: iniciacdo cientifica, apresentacdes e publica¢des.
e Ensino-aprendizagem: cursos, idiomas, eletivos,
grupos de estudo e atividades artisticas/esportivas.
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CHAPECO

LABORATORIOS
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LABORATORIOS

CRIAGAD VISUAL
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2026 EM PREMIOS:

3o Audiovisval,

Melhor Produs
/ Mostra E

para Midais Digitais

gcalcon (lider);

ger, Eduarda
Larissa Solivo €

Maria Eduarda
Andreina Metz
Garbozza Moura,
pedro Zart Gasper!
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SEMANA INTERNACIONAL DE FOTOGRAFIA

Evento de Internacionalizacao em fotografia, debate com fotdgrafos referéncia no Brasil e no mundo.
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S, ® Publicidade
— e Propaganda
7& HAPECO Unochapec6

Unochapeco: Servidao Anjo da Guarda, 295-D, Bairro Efapi, Chapecé.
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